Maturitní výtvarná práce pro šk. r. 2008/2009
zadání připravila: Radka Müllerová

MATURITNÍ PRÁCE

1. REKLAMNÍ KAMPAŇ realizace plakátu a inzerce do časopisu 

téma: sociální reklama
Např.: rasismus, tělesné postižení, týrání zvířat, politické násilí, zdravotní důsledky kouření, trest smrti, důsledky válek a ekonomický handicap zemí třetího světa, HIV/AIDS…

"V sociální reklamě nejde o to nabídnout okamžité řešení, ale upozornit na věc. Existuje totiž celá řada problémů, které nejsou vidět, a lidé o nich vůbec nevědí. Společenský konsensus typický pro demokratickou společnost je takový, že se na tyto problémy má upozorňovat. Cílem je předat poselství tak, aby si příjemce uvědomil spoluodpovědnost. Sociální reklamu proto nelze chápat jako odpustky kreativců na straně jedné a na straně druhé jen jako příležitost projevit svou kreativitu," Jure Apih, ředitel festivalu Golden Drum
---------------------------------------------------------------------------------------------
Forma vypracování:
- plakát: formát A1 /přesně dodržet formát – 594 x 841mm/
- inzerce: dle časopisu cca A4 (vložení  do vybraného časopisu) nebo banner (rozměr na požádání v pix)
- popis včetně obhajoby (normovaná strana A4), odevzdat v tištěné podobě s náležitostmi jako seminární práce

- data(.jpg nebo .tif nebo .pdf nebo .cdr nebo .ai) odevzdat na CD /hromadný tisk na fotopapír 1plakát za 250 Kč/ 

- vše odevzdat v el. podobě

Kritéria hodnocení:
- jednotná vizualita pro plakát i inzerci
- uchopení sdělení a jeho obsah
- popis včetně obhajoby (normovaná strana A4 – hl. část obhajoby, minimální rozsah) 

2. PROSTOROVÁ PRÁCE 
    realizace prostorové práce, téma: volné nebo reakce na závažný problém, historickou událost 
    - objekt o minimální velikosti 30x30x30cm
    - instalace v prostoru školy
      (k prezentaci maturitní práce se předloží fotodokumentace o minimálním rozsahu 6 stran
      z toho 3 A4, kde budou fotografie 9x13 nebo 10x15cm instalace včetně textu a obhajoby)
    - performance v prostoru školy nebo její těsné blízkosti 
      (k prezentaci maturitní práce se předloží video o maximální délce 3-5min, včetně titulků a 
       obalu DVD)
Forma vypracování:
- vlastní materiál 
- kombinovaná technika  
- popis včetně obhajoby (normovaná strana A4), odevzdat v tištěné podobě s náležitostmi jako seminární práce

- obhajobu odevzdat v el. podobě

Kritéria hodnocení: 
- uchopení sdělení a jeho obsah
- obhajoba díla

Termíny odevzdání:
- 1. reklamní kampaň
povinná konzultace: 24.11. 2008 (definování problematiky – finální výběr),
plakát, inzerce + obhajoba: 5.1. 09 (data k tisku), obhajoba do 19.1. 2009 (všichni)
- 2. prostorová práce – termíny budou upřesněny v lednu 2009






